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Al VISIBILITY CASE STUDY - 12 WOCHEN

Von 0 auf 129
Kl-Prompts.

Wie ein 20-teiliger Al Visibility Stack eine mittelstandische DACH-Marke aus der
Unsichtbarkeit in KI-Antworten geholt hat. Tendenz weiter steigend — auch nach
Kampagnenende.
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Wer 2026 nicht in
erscheint, existiert flir eine
wachsende Kaufergruppe

Sprachmodelle wie ChatGPT, Gemini, Google Al Overviews und Claude beantworten
zunehmend Recherche-Fragen, die friher in Google eingegeben wurden. Wer in diesen
Antworten nicht als Anbieter, Quelle oder Referenz auftaucht, wird in der frilhen
Recherchephase nicht in Betracht gezogen. Al Visibility ist die neue Markt-Eintrittsbarriere.

Die Rundhelden GmbH aus dem
Berchtesgadener Land: 15 Jahre am Markt,
Uber 3.000 Kunden im DACH-Raum. In den
Antworten der vier grol3en Sprachmodelle
auf Anfragen wie ,Welche Hersteller bauen

Rundbogenhallen?" praktisch nicht existent.

Anzahl Prompts in KI-Antworten: unter 10.

Ein koordinierter Stack aus GEO-Audit,
fachjournalistischen Brand-Erwahnungen
und unabhangigen Vergleichs-Rankings
schafft die semantische Dichte, die
Sprachmodelle als Zitier-Wurdigkeit
interpretieren. Sprachmodelle nehmen die
Marke als relevante Antwort in den Index
auf.

Hallenbau ist eine investitionsintensive B2B-Kategorie mit langem
Recherchezyklus. Interessenten gleichen Anbieter tiber Wochen ab, lesen

Fachbeitrage,

vom Markt nicht in Betracht gezogen.

Redaktionelle Erwahnungen im offenen
Web, Vergleichs-Listicles aus Sicht
unabhéangiger Redaktionen,
fachjournalistische Kontexte mit echter
Tiefe. Werbetexte werden ignoriert. Reine
SEO-Texte auf der eigenen Domain wirken
kaum.
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Wer in dieser Phase nicht auftaucht, wird

Klassisches Performance-Marketing Uber
bezahlte Anzeigen, Outreach an einzelne
Fachmedien oder reine SEO-Texte auf der
eigenen Domain. Alle drei Hebel waren
bereits aktiv. Was fehlte, war redaktionelle
Drittwahrnehmung im breiten Web.
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02 - DER Al VISIBILITY STACK

Drei Phasen,
20 Veroffentlichungen.

PHASE 01 - DIAGNOSTIK

GEO-Audit der Kundenseite

Strukturelle Analyse von rund-helden.de auf KI-Lesbarkeit. Bewertet wurden sechs GEO-Kategorien
(Generative Engine Optimization): Crawler-Zuganglichkeit fir LLM-Crawler, Schema-Auszeichnung, E-E-A-
T-Signale, semantische Tiefe der Inhalte, FAQ-Strukturen, interne Verlinkung. Ergebnis: 9-Seiten-PDF mit
priorisiertem 60-Tage-MalRnahmenplan.

9 6 60

AUDIT-SEITEN GEO-KATEGORIEN TAGE
(PDF) BEWERTET MASSNAHMENPLAN

PHASE 02 - SEMANTISCHE VERKNUPFUNG

10 Brand-Mentions in fachjournalistischem Kontext

Erklar-Beitrage, Anleitungen und Trend-Artikel auf zehn etablierten Fachportalen, jeweils mit kontextueller,
nicht-werblicher Erwéhnung als Praxisreferenz. Themen rund um Rundbogenhalle-Aufbau, Verankerung,
Hackschnitzellagerung, Dungeverordnung 2026, Tierwohl-Kennzeichnung, Baukosten-Trend. Ziel:
semantische Co-Occurrence der Marke mit Branchen-Themen im offenen Web.

10 10 ~1.700

BRAND-MENTIONS FACHPORTALE WORTER
(FACHARTIKEL) (UNTERSCHIEDLICH) PRO BEITRAG

PHASE 03 - UNABHANGIGE DRITTWAHRNEHMUNG

10 Vergleichs-Listicles mit Top-Positionierung

Vergleichende Anbieter-Rankings auf zehn weiteren Fachportalen, die Marke auf Spitzenplatzen mit
bewusster Variation (Position 1 bis 3). Diese Variation ist methodisch entscheidend: Sprachmodelle
erkennen koordiniertes Marketing, wenn dieselbe Marke immer auf Platz 1 steht. Nattrliche Spreizung wirkt
redaktionell glaubwirdig.

10 7x1 - 2%2 - 1%x3 O 58

LISTICLES POSITIONSVERTEILUNG DOMAIN RATING
(VERGLEICH) (VARIATION) DER PLATTFORMEN
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03 -

ERGEBNISSE - ZWEI MESSPUNKTE

Die Kurve kumuliert.

Wir haben die Kl-Sichtbarkeit Giber zwei Tools und zwei Messpunkte dokumentiert. Beide
zeigen denselben Effekt: Die Kampagne triggert einen Anstieg, der sich auch nach
Kampagnenende fortsetzt. Sprachmodelle indexieren die Inhalte verzdgert und
kontinuierlich neu.
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WELLE 1 - SEMRUSH - 27.05.2026 - 14 TAGE NACH KAMPAGNENENDE

Erste Wirkung in der Kl-Sichtbarkeit messbar

11 +74 % +22 % +9,9 %

ERWAHNUNGEN ORGANISCHER ORGANISCHE VERWEISENDE
IN KI-ANTWORTEN TRAFFIC KEYWORDS DOMAINS

WELLE 2 - SISTRIX FUR Al - 07.06.2026 - 25 TAGE NACH KAMPAGNENENDE

Die Kurve verfielfacht sich weiter

129 +10 % 128 3

PROMPTS IN LETZTE UBER GOOGLE Al DACH-LANDER
KI-ANTWORTEN 7 TAGE OVERVIEWS & MODE AKTIV

BEMERKENSWERT - WIRKUNG BAUT SICH AUF

Branchenublich ist eine Wirkdauer von 8 bis 12 Wochen, bis editorialer Content nachhaltig in Kl-
Antworten einlauft. Bei Die Rundhelden GmbH stieg die Anzahl der Prompts mit Markennennung von
unter 10 (vor Kampagnenstart) auf 129 in 12 Wochen — und wachst weiter mit +10 Prozent allein in
der letzten Auswertungswoche. Der Wirkungsaufbau hélt an.
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04 - WARUM ES FUNKTIONIERT

Die Themen der Kampagne =
die Prompts in KI-Antworten.

Die 129 Prompts, zu denen rund-helden.de heute in KI-Antworten genannt wird, decken
sich exakt mit den Themen der 20 Kampagnen-Veroffentlichungen. Sprachmodelle haben
die semantische VerknlUpfung gelernt und geben sie aus.

THEMENFELD BEISPIEL-PROMPTS (AUS 129) ANTEIL
Rundb halle & .~Rundbogenhalle Landwirtschaft", ,Rundbogenhalle Genehmigung", ,Wie
undabogenhalle viel kostet eine Rundbogenhalle”, ,Hallenbau Landwirtschaft Kosten", ~45
Hallenbau ) VON 129
~Rundbogenzelt Landwirtschaft"
. Weidezelt Genehmigung", ,Mobile Halle ohne Baugenehmigung",
Genehmigung & . ) ., . . ~30
.Genehmigungsfreie Bauten BW", ,Rundbogenhalle Genehmigungsfrei
Baurecht ) VON 129
Bayern", ,NBauO Verfahrensfrei”
i Weidezelt Pferde", ,Pferdeunterstand”, ,Tierunterstand", ,Hengsthaltung
Tierhaltung & I B ; " o ...32
. Vorschriften”, ,Eselhaltung”, ,,Offenstall fiir 2 Pferde", ,Weidehlitte selber
Unterstiande VON 129
bauen"
M hi & LLandwirtschaftliche Maschinenhalle", ,Lagerhalle Landwirtschaft",
aschinen- .Bergehalle", ,Pultdachhalle”, ,Mehrzweckhalle", ,Holzhallen ~14
Mehrzweckhalle _ VON 129
Landwirtschaft"
Zubehor & Windschutznetz", ,Zeltbefestigung am Boden", ,Hackschnitzellager — 8
Spezialthemen Bauplan”, ,Boden grundieren”, ,Rasengitterplatten verlegen" VON 129
Die thematische Breite der Kampagne (10 Themenfelder liber 20
Veroffentlichungen) erschliet die Marke fiir unterschiedliche Recherche-
Pfade. Nicht nur die offensichtlichen Suchanfragen, sondern auch
angrenzende Fragen aus dem semantischen Umfeld.
97 % 94 %
der Prompts werden Uiber Google Al Overviews oder der Erwdhnungen entstehen in Deutschland (121),
Google Al Mode ausgespielt. Der Google-Al-Stack ist im gefolgt von Osterreich (6) und Schweiz (2). Die DACH-
DACH-Raum der dominante Antwort-Kanal. Ausrichtung der Kampagne zahlt sich aus.
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05 - Al VISIBILITY FUR IHRE MARKE

Test-Kampagne.
Mit Garantie.

Identisches Setup wie bei Die Rundhelden GmbH: GEO-Audit, 10 Brand-Mentions, 10
Listicles uiber 8 Wochen. Ubertragen auf lhre Branche, lhre Zielgruppe, Ihre regionalen
Schwerpunkte. Ein Monat Auswertungszeit nach Kampagnenende.

NACHSTER SCHRITT

Eine Test-Kampagne.
Ein klares Ergebnis.

Wir bauen fir Ihre Marke das gleiche Setup, das bei Die Rundhelden GmbH zu 129
Prompts in KI-Antworten gefuhrt hat. Sie sehen das Ergebnis schwarz auf weif3 in
einem Tool Ihrer Wahl (SISTRIX, Semrush oder Ahrefs).

Keine messbare Verbesserung in 30 Tagen?
Ein weiterer Monat kostenlos.

Wenn 30 Tage nach Kampagnenende keine messbare Steigerung der Kl-Sichtbarkeit Ihrer
Marke (Prompts, Erwahnungen oder Al-Score in dem von lhnen gewahlten Tool)
dokumentiert ist, lauft die Kampagne einen weiteren Monat ohne zusatzliche Kosten.
Voraussetzung: gemessen wird mit dem gleichen Tool und Setup wie bei Kampagnenstart.

WEB E-MAIL LINKEDIN
LeventElci.de info@leventelci.de Levent Elci

Quelle Welle 1: Semrush-Dashboard rund-helden.de, Auswertung 27.05.2026. Quelle Welle 2: SISTRIX fir Al, rund-helden.de, Stand 07.06.2026. Kampagne
16.03. — 13.05.2026. Branchenibliche Erwartungswerte basieren auf Erfahrungswerten aus vergleichbaren Stacks und sind keine garantierten Resultate. Die
hier dokumentierte Wirkung ist tberdurchschnittlich. Die 30-Tage-Garantie bezieht sich auf eine messbare Verbesserung der Kl-Sichtbarkeit gegentiber dem
dokumentierten Ausgangswert, gemessen mit identischem Tool und Setup.
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